BEITRAGE

Die Sprache der heutigen bulgarischen Printmedien.
Ein Blick in die Medienlandschaft Bulgariens'

SicruN ComaTi (Riisselsheim)

Allgemeines

Die Medien spiegeln in hohem Mafle das politische und soziale Leben Bulgariens
wider. Sie demonstrieren den Wandel von der kommunistischen und totalitir ge-
pragten Informationspolitik zu einer demokratisch strukturierten, pluralistisch an-
gelegten Medienlandschaft besonders deutlich.

1.1. Zu den bulgarischen Printmedien

Aus der Zeit des Sozialismus in der Volksrepublik Bulgarien und aus der Sichtweise
der damaligen Bundesrepublik Deutschland erschienen unter dem Artikel zu Bulga-
rien unter dem Stichwort ,Publizistik“ in der Brockhaus Enzyklopéidie (1987, Band
IV: 122) folgende Angaben:

Zentralorgan der BKP (Bulgarische Kommunistische Partei) ist die ,Rabotnicesko
Delo“ (Sache der Arbeiterklasse), gegriindet 1927, Auflage 850000 mit dem Abendblatt
»Veerni Novini“. Als tigliche Zentralorgane der Massenorganisationen erscheinen in
Sofia mit relativ hohen Auflagen u.a. das Organ des Nationalrates der Vaterlindischen
Front, ,,Otelestven Front“ (Vaterlindische Front), das Organ des Zentralrates der Ge-
werkschaft , Trud“ (Arbeit), des Kommunistischen Jugendverbandes ,Narodna Mla-
dez“ (Volksjugend), ferner Tageszeitungen des Landwirtschaftsministeriums, des Bau-
ernbundes und der Streitkrifte. In Warna erscheint das BKP-Bezirksblatt ,Narodno
Delo“ (Volkssache). Staatliche Nachrichtenagentur: BTA - Bilgarska Telegrafna Agen-
cija“, gegriindet 1898, Sitz Sofia. Die Agentur ,Sofia Press“, gegriindet 1968, verbreitet
kulturelles Wort- und Bildmaterial, fremdsprachige Zeitschriften und Biicher, Filme
und Videos. — Dem Staatskomitee fiir Fernsehen und Rundfunk untersteht die Rund-
funkgesellschaft ,Bilgarsko Radio i Televisija“, gegriindet 1935, Sitz Sofia, mit sechs
Regionalstudios; sie verbreitet im Inlanddienst drei landesweite und sieben regionale
Horfunkprogramme, in Warna von Mai bis Oktober ein mehrsprachiges, auch deut-
sches Urlauberprogramm sowie den Auslandsdienst ,Radio Sofia“ in 12 Sprachen, fer-
ner seit 1959 ein erstes und zweites Fernsehprogramm. — Es gibt rund 2,1 Mio. Hor-
funkteilnehmer und rund 2 Mio. Fernsehteilnehmer.

" Diese Ausfiihrungen sind teilweise auch nachzulesen in: Comart, S.; RUYKUvA-VLAHOVA, R.
(2003): Bulgarische Landeskunde. Hamburg, im Kapitel ,Bulgariens heutige Medienland-
schaft®. 145-151.
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1.2. Die sprachliche Situation der bulgarischen Printmedien vor der Wende — die
Rolle der staatlichen Zensur, der starke Einfluss des sowjetischen Leitbilds

Die Massenmedien unterlagen in Bulgarien in der Zeit von 1944-1989 einer Zensur,
die sich auch auf deren sprachliche Entwicklung auswirkte. Besonders in den Print-
medien waren immer wieder Uberschriften anzutreffen, die dem Leser wie Losungen
erschienen. Ein starker sowjetischer Einfluss war zu spiiren und verursachte sprachli-
che Konstruktionen und Wortbildungen in den bulgarischen Medien, die stark an das
Russische angelehnt waren. Besonders die Tendenz zur Intellektualisierung der
Schriftsprache ist hier hervorzuheben, denn sie wurde in den bulgarischen Medien
nicht selten zu einer Pseudointellektualisierung. Dieser Begriff der Intellektualisie-
rung der Sprache entstammt der so genannten ,Prager Schule“, ebenso wie der Beg-
riff der Demokratisierung der Sprache oder der Kolloquialisierung der Sprache, die
hier in diesem Rahmen nicht weiter definiert und erliutert werden. Nur zum Begriff
der Demokratisierung der Sprache sei hier angemerkt: Wir kennen sowohl eine De-
mokratisierung der Sprache ,von unten®, d.h. sprachliche Mittel der Umgangsspra-
che, des Nonstandards® oder des Slangs finden Eingang in die Standardsprache, als
auch eine Demokratisierung ,,von oben®. In der bulgarischen Sprache war eine Intel-
lektualisierung ,von oben“ zu beobachten, die sich auf die gesamte sprachliche Situ-
ation auswirkte. Das heifit, die standardisierte Norm griff in alle Bereiche der Sprache
ein und unterzog das Lexikon einer scharfen Kontrolle. Nicorova (1997: 431)
schreibt dazu:

Der charakteristische Zug der sprachlichen Situation in Bulgarien in der vorangegange-
nen Periode des Totalitarismus war die forcierte Expansion der Schriftsprache, die so-
wohl durch objektive Prozesse (die Industrialisierung und die damit verbundene Urba-
nisierung, die erhohte Mobilitit der Bevolkerung, die durch Grofibaustellen, Dienstrei-
sen, usw. hervorgerufen wurde, die allgemeine Schulpflicht, starker Einfluss der Mas-
senmedien), als auch durch die offizielle Sprachpolitik gefordert wurde. Die Sprachpo-
litik lieff den Gebrauch von Mitteln des Nonstandards — der Begriff ,Nonstandard
wird gewihlt, um den Begriff ,Substandard mit seiner negativen Konnotation zu ver-
meiden — in den Medien und in den anderen Arten der 6ffentlichen Kommunikation
nicht zu.

Die Beobachtungen von Cowmatr (1988) illustrieren die Situation der bulgarischen
Presselandschaft vor der Wende. Die Sprache der Massenmedien war zensiert, fast
vollig unifiziert und die Handschrift eines einzelnen Journalisten war kaum erkenn-
bar, war auch nicht gefragt oder gar erwiinscht. Lediglich in den Zeitungen des
Kommunistischen Jugendverbandes fanden sich hin und wieder Artikel mit einer
etwas ,aufgelockerten“ Sprache, ansonsten iberwog, ganz besonders in den Schlag-
zeilen, ein Nominalstil immer gleichen Charakters. Er lehnte sich stark an das russi-
sche Vorbild an und entsprach so ganz und gar nicht dem, was man in der bulgari-

* Der Begriff ,Nonstandard” wird hier gebraucht, um die negative Konnotation der Bezeich-
nung ,Substandard’ zu vermeiden. Siehe hierzu folgende Ausfihrungen: RerTer, N. (1994):
»Der standardisierte Substandard im postindustriellen Zeitalter®. In: Sprachlicher Standard
und Substandard in Siidosteuropa und Ostenropa. Beitrige zum Symposium 12.—16.10.1992 in
Berlin. Hrsg. von N. REITER, U. HINRICHS, J. VAN LEEUWEN-TURNOVCOVA. Wiesbaden. 260—
271.
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schen Grammatik tiber den Charakter der bulgarischen Sprache erfihrt. In der bulga-
rischen Grammatik wird vermittelt, dass das Verb als ,Elefant’ der bulgarischen
Grammatik gilt, denn es beansprucht unter den anderen Wortarten das grofite Feld.
Nur in den bulgarischen Zeitungstberschriften musste man Verben mithsam suchen,
eine ausgepragte Deverbalisierung war vorherrschend.

Dieses Bild soll hier anhand folgender Untersuchungsergebnisse nachgezeichnet
werden:

Insgesamt 8000 Zeitungstiberschriften der deutschen und der bulgarischen Tages-
presse wurden von mir in der Zeit von 1983-1986 gesammelt und auf ihre grammati-
sche Struktur und ihre Funktion hin analysiert. Das Ergebnis dieser Studie sah fir die
bulgarischen Schlagzeilen so aus, dass tiberwiegend Nominalphrasen gebraucht wur-
den, die sich als richtig gehende Sprachschablonen etabliert hatten. Sie prigten das
Bild der groffen bulgarischen Zeitungen. In Zahlen ausgedriickt sah das Bild so aus:*

Bulgarische Tageszeitungen | Deutsche Tageszeitungen
,»,PaGOTHIYECKO 110 (ehemalige DDR)
und ,Haponna miragex“ »Neues Deutschland“ und
»Junge Welt*
Nominalgruppen ohne 22,23 % 16,60 %
Priposition
Nominalgruppen mit 47,28 % 33,40 %
Priposition
Partizipial- und 0,90 % 11,30 %
Infinitivkonstruktionen
Pronominale Wortgruppen 1,05 % 1,20 %
Konstruktionen mit ,,da“ 2,44 % -
J1a-KOHCTPYKIUI
Elliptische und eingliedrige 231 % 3,30 %
Konstruktionen
Einzelne Worter 5,18 % 4,20 %
Sitze 18,61 % 30,00 %
Gesamt 100,00 % 100,00 %

’ Der Ausdruck: ,Das Verb ist der Elefant der bulgarischen Sprache.“ wurde hauptsichlich von
dem bulgarischen Sprachwissenschaftler und Gelehrten A. T. BaLan geprigt. Er verfasste von
1930-1961 grundlegende grammatische Nachschlagewerke fiir die bulgarische Sprache, in de-
nen der Formenreichtum des bulgarischen Verbs beschrieben wird.

* Vgl. Comarr 1988, S. 80.
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Diese Ergebnisse beziehen sich wohlgemerkt nur auf die Zeitungsiiberschriften, in
den Zeitungsartikeln war die Sprache aber dhnlich hélzern und emotionslos, es war
fir den Leser kein Vergniigen, eine Zeitung zu lesen.

Nur der sprichwortliche Humor und die Spottlust der Bulgaren, die sich in Zei-
tungen wie ,,Crppmen” duflern konnten, wollten nie so recht unter die Haube der
Zensur passen. Es ist deshalb nicht verwunderlich, dass die humoristischen Zeitungen
sofort nach ihrem Erscheinen vergriffen waren.

1.3. Zur Situation der Medien und der Sprache der Medien nach 1989

Wie hat sich dieses Bild nach der Wende gewandelt! Die neue Pressefreiheit schlug
sich sofort in einem ungeheuren ,Zeitungsboom® nieder. Die bulgarische Presse
leistete einen hohen Beitrag zur Entwicklung des Demokratiegedankens und des
Pluralismus in der Gesellschaft. Vom 10. November 1989 bis 1995 wurden in Bulga-
rien iber 1000 Zeitungen und Zeitschriften gegriindet, viele davon existierten freilich
nur kurzzeitig, doch Ende 1995 waren immer noch 500 Zeitungen und 300 Zeit-
schriften auf dem bulgarischen Markt vertreten. Wir sahen Tages- und Wochenzei-
tungen, die als Instrument und Sprachrohr benutzt wurden, um lange unterdriickte
Initiativen und Moglichkeiten zum Ausdruck zu bringen. Es war klar zu erkennen,
dass die Medien in groflem Mafistab dazu genutzt wurden, um bestimmte politische
und wirtschaftliche Interessen durchzusetzen. Die Medien wurden zum Objekt fiir
eines der neuen Schlagworter in Bulgarien, nimlich fir ,Business“. Man betrachtet
sie natlrlich auch teilweise als gewinntrachtige Blatter, die guten Profit verheiflen,
denn sie ,handeln“ mit der wertvollsten Ware unseres Jahrhunderts, der Information.

Die fihrenden Tageszeitungen der Partei ,Union der Demokratischen Krafte’
»Demokracija“, (die vortibergehend ihr Erscheinen einstellen musste) und der Bulga-
rischen Sozialistischen Partei ,Duma“ sind als Zentralorgane der grofiten bulgari-
schen Parteien nach wie vor eine wichtige Informationsquelle fiir die tiglichen Nach-
richten aus dem In- und Ausland, sie haben aber bei weitem nicht das Monopol fur
die Nachrichtentibermittlung der Presse in Bulgarien, sondern werden mit den ande-
ren Tageszeitungen wie ,Sega“ oder ,Monitor“ angeboten. Der Leser entscheidet
letztendlich, welche Zeitung er aus dem Angebot auswihlt. So kénnen zum Beispiel
zum Zeitungsangebot fiir August 1998 (die Erhebung wurde mit Hilfe des Presse-
spiegels in der Hafenstadt Varna durchgefiihrt) zu den bulgarischen Presseerzeugnis-
sen folgende Angaben gemacht werden: Es erscheinen 22 Tageszeitungen und im
wochentlichen Rhythmus erscheinen 148 Zeitungen, Zeitschriften und Magazine. Die
neue Pressefreiheit zeigt sich auch in einer Vielfalt an Presseerzeugnissen. Interessant
ist hier anzufiigen, dass in Bulgarien die Zeitung ,Bulgarisches Wirtschaftsblatt“ auf
Bulgarisch und auf Deutsch erscheint, um besonders die Nachrichten der Geschifts-
welt zu verbreiten.

Es ist nicht verwunderlich, dass in diesen ersten Jahren nach der Wende viele
»Entgleisungen auf dem Sektor der Medien passierten und noch passieren. Zahlrei-
che Konferenzen besorgter Sprachpfleger aus jener Zeit belegen’, dass die Entwick-
lung der ,neuen Pressesprache” in Richtung Nonstandard geht, dass viele Zeitungen

* So wurde beispielsweise in Sofia vom 28.-29. Mai 1998 zum Thema ,Mediite i ezikdt im/ni“
eine Konferenz abgehalten, die diese sprachlichen Erscheinungen untersuchte.
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nicht nur mit der Darstellung ihrer Information, sondern auch mit der Wahl ihrer
sprachlichen Ausdrucksmittel in die untere Stilskala ,abrutschen®. Die Vulgarisie-
rung der Pressesprache ist allgegenwirtig und auffillig. Unter Vulgirsprache verste-
hen wir im sprachwissenschaftlichen Sinne die Sprache des Volkes im Gegensatz zur
Hoch- und Bildungssprache. Dies wire eigentlich eine positive Erscheinung fur die
Presse, wenn volkssprachliche Elemente aufgenommen werden, doch wir sehen in
den bulgarischen Printmedien eine originire Vulgarisierung die mit dem Gebrauch
von Stilmitteln der untersten Ebenen und zynischen Elementen einhergeht. Zahlrei-
che Publikationen haben diese Erscheinung in der bulgarischen Mediensprache be-
schrieben, ich méchte an dieser Stelle die Studie von Porova (1993: 201) zitieren:

M KoJIKOoTO fa Oelle moOKUpall (GakTbhT, Ye €3UK'bT Ha HOJUTHYECKATA CTATHs HE ce
CBEHeIlle OT CBOSITA XbILIANINHA, O-CMaliBalna Gellle CKOPOCTTa, ¢ KOSITO TS Ce pas-
IpocTpaHsBalle B OOLIECTBOTO KAaTO IUIO. Bynrapmsanusita Ha TEKCTOBeTe ce IIpe-
BbpHa B 1oOpe o6paboTeHa hopma 3a AUCKpEAUTANNS U JEMHTOJIOTU3AlUsl Ha HOJIHU-
THYeCKH MbXe, Ha aBTOPUTETHH IIONTHTIH, Ha W3BECTHH OU3HECMEHH, Ha MOIMTHU-
wekcH ujjen u T.H. CTaHa Taka, Ye Ge3MapJOHHOTO CIIOBO MOXe Ja 3acerHe BCeKH, 3a-
L[OTO BCEKM HA BCEKUIO € MPOTUBONOCTABEH.

[So schockierend der Fakt auch war, dass sich die Sprache eines politischen Artikels ih-
rer Gossenhaftigkeit nicht schimte, noch schlimmer war die Geschwindigkeit, mit der
sich dies in der gesamten Gesellschaft verbreitete. Die Vulgarisierung der Texte wurde
zu einer wohldurchdachten Form der Diskreditierung und Entmythologisierung von
Minnern, die als politische Vertreter titig sind, von Politikern mit Autoritit, von be-
kannten Unternehmern und Initiativen. Es ist mittlerweile so, dass jeder mit solchen
vulgiren sprachlichen Auflerungen iiberschiittet werden kann, weil jeder als Kontrahent
zum anderen steht.]

Nur zwei Beispiele mogen die vulgire Ausdrucksweise und den Zynismus der bulga-
rischen Pressesprache in den Tageszeitungen der 90er Jahre hier illustrieren. (Beide
Beispiele zitiert nach Porova (1993: 201):

,J106eH bepoB mbpau BB BaHa 1 JI0BU Mexypu“ («lemokpanusi», 17.6.1993)

[Ljuben Berov furzt in die Wanne und fingt die Blasen auf]

Anmerkung: Mit diesem Ausdruck ist im tGbertragenen Sinne jemand gemeint, der
eigentlich nur Sinnloses tut.

»I-a [IUMHTPOBA Ce M3XBBPIM KATO HATOBApH C BHHA 33 MOJIUTUYECKOTO CH pelie-
Hue TbKMO medkarta Ha CbBeTa Ha EBpona. ToBa e kaTo fa nukaen cpeily BATHpa.
(«24 gaca», 3.7.1993)

[Frau Dimitrova liegt vollig daneben, weil sie die Schuld fiir ihre politische Entschei-

dung ausgerechnet der Chefin des Europiischen Rates angelastet hat. Das ist wie Pin-
keln gegen den Wind.]

Die Ursachen fiir den Gebrauch dieses vulgiren Stils mogen in den viel zitierten
okonomischen und gesellschaftlichen Verinderungen der bulgarischen Gesellschaft
liegen, doch sollte das Verhiltnis zwischen Autor und Leser hier nicht ganz unbe-
rucksichtigt bleiben.

Der Journalist nutzt die sprachlichen Mechanismen der politischen Manipulation
und der Leser nimmt diese mit Widerwillen auf, oft bringt er ihnen sogar Desinte-

Z{B, 41 (2005) 1



6 SIGRUN COMATI

resse entgegen oder driickt seinen Unwillen dartiber aus. Letztendlich sieht der Leser
aber doch Tag fiir Tag derartig formulierte Schlagzeilen und Kommentare in den
Zeitungen und sie dringen sich auf als kommunikatives Verhaltensmuster. Beispiels-
weise nach wortreichen, aufgeheizten Parlamentsdebatten, wo derartige Nonstan-
dard-Ausdriicke in den 90er Jahren auch gebraucht wurden, war dies fiir Journalisten
eine richtig gehende Anregung, in einem solchen Stil zu schreiben.

Ahnliche Erscheinungen konnten wir auf dem Gebiet der Massenmedien in fast
allen postkommunistischen Staaten verfolgen, es ist verstindlich, dass der so ge-
nannte Pendeleffekt — von einer streng zensierten zu einer demokratisch gestalteten
und marktwirtschaftlich orientierten Medienlandschaft — zunichst sehr stark ist.
Nicorova (1997: 434) erklirt dazu:

Einen Vergleich wert sind das Parteiorgan der ehemaligen kommunistischen Partei
»PadorHnuecko geno» und das Organ der Nachfolgepartei, der Bulgarischen Sozialisti-
schen Partei, die Zeitung «[Iyma». Diese Zeitung setzt alles daran, um die alte Sprache
des totalitiren publizistischen Stils zu iberwinden, und 6ffnet ihre Kolumnen auch
(sprachlichen) Mitteln des Nonstandards. Die neuen Presseerzeugnisse existieren in ei-
ner veranderten sozialen Situation, die sie widerspiegeln miissen und der sie sich anpas-
sen. Diese soziale Situation ist durch den Ubergang zur Demokratie und zum Pluralis-
mus der Meinungen, durch einen scharfen politischen Kampf zwischen neu entstande-
nen politischen Parteien, durch den Ubergang zur Marktwirtschaft gekennzeichnet.
Anders als in fritheren Zeiten erlebt die Presse einen harten Konkurrenzkampf — einer-
seits sollen mehr Leser und Anhinger ihrer unterschiedlichen politischen Ideen gewon-
nen, andererseits auch Gewinn erwirtschaftet werden. Dieser Konkurrenzkampf wird
nicht nur durch den Inhalt, sondern auch durch die Sprache der Medien gefiithrt; mit
Hilfe der Sprache versuchen die Journalisten, die Aufmerksamkeit des Lesers zu erre-
gen, ihn fir den Inhalt zu interessieren, ihn in Erstaunen zu versetzen und sogar zu
schocken, der Leser soll keinesfalls gleichgiiltig gegeniiber dem Druckerzeugnis sein.

Eine grofle Neuheit war fiir Bulgarien nach der Wende das Erscheinen der so ge-
nannten Klatsch- und Regenbogenpresse, ich erinnere hier an wochentlich erschei-
nende Zeitungen mit einem bestimmten Spektrum, dem Zeitungen wie die mit dem
viel versprechenden Titel ,Li¢na drama“ (Personliches Drama) zuzuordnen sind und
vor allem an das Angebot pornographischer Zeitungen und Zeitschriften. Auffallig
ist, dass sich die Zeitungen Bulgariens in Bezug auf den Gebrauch des sprachlichen
Nonstandard stark unterscheiden. Wir finden in der so genannten Boulevardpresse,
der die Zeitungen «24 waca» und «2Ksnt tpyn», die Wochenzeitung «168 yaca» und
die Abendzeitung «Homen tpyn» angehoren, eine Verbreitung des sprachlichen
Nonstandards in hohem Mafle. Die stilistischen Mittel dieser Zeitungen gehoren oft
den bereits zitierten unteren Kategorien an und sollen auf diese Weise eine ,,Annihe-
rung“ an die Umgangssprache darstellen. Wir finden auch ein vielfiltiges Beleben des
alten, etwas angestaubten Wortschatzes aus der Zeit vor dem Zweiten Weltkrieg oder
gar ginzlich veralteter Turzismen, die meist mit negativer Konnotation gebraucht
werden. Besonders auffillig ist der Gebrauch von Fremdwortern, vorrangig Ameri-
kanismen, welcher der Zeitungssprache einen modernen ,, Touch® verleihen soll.
Uber diese sprachlichen Erscheinungen, die vor allem die Lexik betreffen, liegen
schon zahlreiche Untersuchungen vor; ich mochte aus der Vielzahl der Werke hier
vor allem die Studien tber die russische Mediensprache hervorheben, die Ausfithrun-
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gen von RapEeva, Nicorova, Storékova und Causeva fiir die bulgarische Sprache
betonen und die Werke von NEBESKA fiir die tschechische Sprache erwihnen.

Auf vielfiltiges Befragen meinerseits antworteten die bulgarischen Leser immer
wieder, dass sie sich mit dieser Pressesprache nicht identifizieren konnten und dass
sie diese Stilmittel eher belicheln. In den Tageszeitungen wie: «dyma», «[lemo-
Kpanus», «JlHeBeH Tpya», «Cranmapt», «KoutuHent» und «Kamuram», um nur
einige Beispiele zu nennen, wo die Politik der groflen Parteien, Themen der Wirt-
schaft und des Bankwesens oder Kulturnachrichten im Vordergrund stehen, sind
sprachliche Stilelemente der unteren Ebenen seltener zu finden.

Es stellt sich die Frage nach den Ursachen fiir diesen Negativ-Trend der bulgari-
schen Pressesprache. Auf verschiedenen Symposien zur Mediensprache, so 1994 in
Berlin, 1998 in Sofija und 1999 in Heidelberg wurden Studien zur Pressesprache
vorgetragen, die das sprachliche Verhiltnis von Standard und Nonstandard untersu-
chen.

Diese sprachlichen Untersuchungen der letzten Jahre lassen nicht nur fir die
Pressesprache Osteuropas, sondern auch fir die Mediensprache der westeuropai-
schen Linder Tendenzen zu einer Anniherung des sprachlichen Standards an den
sprachlichen Nonstandard erkennen. Dies mag ein gemeinsames Merkmal der Me-
diensprache der postindustriellen Gesellschaft in den europiischen Lindern sein.

Hierbei muss erwihnt werden, dass in allen siidosteuropiischen Pressesprachen,
auch in der albanischen’, Erscheinungen eines sprachlichen Negativ-Trends zu beo-
bachten sind — es geht um das Eindringen des Nonstandards in die offentliche
schriftliche Kommunikation. Welche Ursachen kommen fir diese Erscheinungen im
bulgarischen Sprachraum in Betracht? Aufler des bereits erwihnten Pendeleffekts
sind sicher auch Faktoren wie die tiefe Wirtschaftskrise, die vielerorts mit National-
nihilismus gegeniiber der bulgarischen Staatlichkeit tiberhaupt und im Gefolge auch
mit Nihilismus gegeniiber der bulgarischen Standardsprache als einem ihrer wesent-
lichsten Merkmale gepaart war, das Erscheinen der erwihnten Boulevardblitter, die
mit etwas Neuartigem schnell Leser gewinnen wollten, das Profitstreben der Zei-
tungsherausgeber unter den Bedingungen eines starken Medienwettbewerbs und
nicht zuletzt — die von den Journalisten vielfach falsch verstandene und falsch inter-
pretierte Pressefreiheit, ein erkennbarer Mangel an sprachlicher Selbstkontrolle sowie
eine niedrige Sprachkultur unter den Journalisten, die nach einem originellen Stil
suchten und suchen, usw.

Es ist auflerdem 15 Jahre nach der Wende noch nicht endgiiltig moglich, ein Fazit
zu ziehen und festzustellen, inwieweit sich ein neuer Stil der bulgarischen Medien-
sprache endgiiltig etabliert hat. Man kann zwar ganz klar Entwicklungstendenzen
erkennen und analysieren, doch iiber deren Bestand entscheiden letztlich zahlreiche
gesellschaftliche Faktoren, die man bei solchen Untersuchungen nie zu 100% pro-
gnostizieren kann.

¢ Siehe hierzu: Lrosar, X. (1994): ,Substandard Albanian and its Relation to standard Alba-
nian®. In: Sprachlicher Standard und Substandard in Siidosteuropa und Osteuropa. Beitrige
zum Symposium 12.-16.10.1992 in Berlin. Hrsg. von N. ReITER, U. HINRICHS, ]J. VAN LEEU-
WEN-TURNOVCOVA. Wiesbaden. 184-194.
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Im Rahmen dieser Beobachtungen mochte ich auf zwei weitere Schwerpunkte
eingehen, die in den heutigen bulgarischen Printmedien besonders interessant er-
scheinen und miteinander verflochten sind. Dieses ist einmal vom inhaltlichen und
semantischen Standpunkt aus das Auftreten so genannter Mythen in den Zeitungen
und eng damit verbunden als linguistische Erscheinung, die wir hier auch vom gram-
matischen Standpunkt aus betrachten, der Gebrauch des Renarrativs in den Tages-
zeitungen. Es stellt sich die Frage, was diese beiden Dinge miteinander zu tun haben?
Wo und weshalb tauchen Mythen in Tages- oder Wochenzeitungen auf und welche
Funktion hat der Renarrativ, den wir aus der Grammatik der bulgarischen Sprache
als Erzihl-, Wiedergabe- oder Mirchenerzahlmodus kennen, in einer Zeitung zu
erfullen, die doch aktuelle Meldungen und Tagesgeschehen vermitteln soll?

1.4. Die Mythen in der bulgarischen Presse

Einige bulgarische Printmedien manipulierten in den ersten Jahren nach der Wende
die Informationen mit folgenden Mitteln: Uber- und Untertreibung, unbequeme oder
unpassende Informationen wurden teilweise oder ganzlich verschwiegen, Ereignisse
nicht ganz alltiglichen Charakters kamen als Sensationsdarstellung in die Zeitung,
Wiederholungen von Darstellungen, Gertichte und Bluffs sorgten dafiir, dass der
Leserkreis verunsichert wurde. Besonders auffillig war in jener Zeit das Blofistellen
und Anprangern von Personlichkeiten des offentlichen Lebens, von Parteien, Organi-
sationen und Bewegungen. Es wurden Unwahrheiten veroffentlicht und die Wahrheit
wurde ganz bewusst — je nach Bedarf — manipuliert. In den heutigen Medien, und
natiirlich nicht nur in den bulgarischen (!) verbreiten sich gewisse Nachrichten in
einer Art und Weise, die einem Mythos oft schon sehr nahe kommen.

Was verstehen wir unter einem Mythos? Folgende Erklirung aus der Brockhaus
Enzyklopidie (1991: Bd.15, 271) soll hier als Grundlage dienen: ,,(griech. Wort, Rede,
Erzihlung, Fabel) Bezeichnung fiir

e Erzihlung von Gottern, Heroen und anderen Gestalten und Geschehnissen aus der
vorgeschichtlichen Zeit,

e die sich darin aussprechende Weltdeutung eines frithen, mythischen Bewusstseins,

e das Resultat einer sich auch noch in der Moderne noch vollziehenden Mythisierung
(neue Mythen) im Sinne einer Verklirung von Personen, Sagen, Ereignissen oder Ideen
zu einem Faszinosum von bildhaftem Symbolcharakter.“

Es ist nicht die Absicht dieses Beitrags, die Geschichte des Mythosbegriffs zu disku-
tieren, wir mochten uns hier eher auf die neuen Mythen und die Mythendiskussion in
der Gegenwart konzentrieren. Die philosophischen kontroversen Diskussionen um
den Mythosbegriff wurden von M. HorkHEIMER und T. W. AporNO im Wesentli-
chen neu entfacht und von nachfolgenden Philosophen fortgefiihrt. Deshalb méchten
wir uns den Ausfihrungen der Brockhaus Enzyklopidie (1991, Bd.15: 273-274) an-
schlieffen und dazu folgendes zitieren:

In der Gegenwart vollzieht sich die Auseinandersetzung um den Mythos auf sehr un-
terschiedlichen Ebenen des politischen, gesellschaftlichen und religiosen Lebens bis hin
zur Alltagswelt. Prigend wirkt hierbei, dass einerseits traditionelle religiose und ethi-
sche Wertsysteme ihre bindende Kraft vielfach verloren haben und dass die Rationalitit
der modernen Wissenschaft das menschliche Bediirfnis nach Weltverstehen und Le-
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bensorientierung andererseits das nicht zu befriedigen scheint. Wo es dann zur Bildung
neuer Mythen kommt, spiegeln diese somit vor allem die Suche nach Sinn in einer von
technischen und biirokratischen Zwingen beherrschten und immer komplexer werden-
den Welt und erfiillen als solche gleichsam ,religiose’ Funktionen: Auf Krisenbewusst-
sein antworten sie mit der Faszination des emotionalen Appells, versprechen Gebor-
genheit und gewihrleisten Stabilisierung, Identitit und Integration in einem kulturellen
und sozialen Kontext. Das Bediirfnis nach Mythen dieser Art findet dabei nicht zuletzt
im Aufkommen neuer, alternativer weltanschaulicher und religiéser Bewegungen seinen
Ausdruck. Im Unterschied zu den traditionellen (religiésen) Mythen werden die neuen
Mythen jedoch in der Regel nicht mehr von einer universalen Gemeinschaft getragen,
sondern artikulieren sich in einer pluralistischen Gesellschaft meist innerhalb von
Gruppen und erscheinen damit auch eher inhomogen. Im Extremfall treten sie auch in
Form individueller Mythologien auf als Ausdruck duflerster Subjektivitat. Dabei l6sen
sie einander meist in relativ rascher Folge ab, zum Teil mit der Schnelllebigkeit von
Modeerscheinungen, z.B. bei Kultfiguren, -biichern oder -filmen. Selbst Dinge des tig-
lichen Lebens, z.B. alltigliche Konsumartikel, kénnen als ,Mythen des Alltags’ in dieser
Weise mythische Qualitit gewinnen.

In den bulgarischen Printmedien hatten Mythen vor der Wende lingst nicht den
Platz in den Zeitungen und den Umfang, der ihnen heute zugeordnet wird. Ich
mochte hier nicht spekulieren iiber solche Begriffe wie Volkscharakter, aber man
kann schon verallgemeinern, dass in der christlichen orthodoxen Welt mythischen
Vorstellungen, Aberglaube und dimonischen Vorstellungen ein recht grofler Raum
vorbehalten ist.

Ich habe mehrere Ereignisse aus dem Sektor der Politik, der politischen Skandale
und der entsprechenden Kommentare dazu verfolgt und kam zu der Schlussfolge-
rung, dass die Medien ganz gezielt Mythen aufbauen, die fiir den Leser dann nach
folgendem Schema funktionieren:

1. Die Medien verbreiten einen Mythos unserer Gegenwart, damit wird dem
Gentge getan, dass die Menschen (als Leser) sowohl ihr Weltbild darin re-
flektieren konnen, als auch ihre wirklichen Angste oder die Angste aus ihren
Vorstellungen da hinein projizieren konnen.

2. Jede bulgarische Zeitung kommentiert auf eine bestimmte Weise das mythi-
sche Ereignis, das heifit, es wird etwas hinzugefiigt. Danach fiugt der Leser
natiirlich auch noch seine Meinung hinzu. Es ergibt sich eine Gleichung, die
lauten konnte: die Information der Zeitung mit Kommentar + mein Stand-
punkt = meine neue Erkenntnis.

Je mehr tber eine Sensation geschrieben wird, desto mehr wird nattrlich auch dar-
iber gesprochen, und die Information wird nach dem bekannten Spiel ,,Stille Post®
(in Bulgarien bekannt als ,npunnunsT Ha pasBanenust teaedon’ (Das Prinzip des
kaputten Telefons) in immer mehr Varianten prisentiert. Schliefllich gelangen wir zu
einer Mythologisierung der Information.
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Als Beispiel wurden von Toporova’ (1999: 182) die Mitteilungen iiber Hillary
CrinTON wihrend des weltweit schonungslos kommentierten Sex-Skandals ihres
Ehemanns Bill Clinton im Jahre 1998 verfolgt. Das Ergebnis einer Umfrage unter der
amerikanischen Bevolkerung wurde zum Mythos um Hillary Clinton. Die Umfrage
zielte darauf ab, von den Befragten zu erfahren, was Hillary Clinton denn tun sollte
als Reaktion auf die ,Verfehlungen’ ihres Ehemannes mit der Praktikantin im Weiflen
Haus. Die bulgarischen Tageszeitungen kommentierten die Ergebnisse dieser Um-
frage ganz verschieden:

Hier nur einige Beispiele, zitiert nach Toporova (1999: 182):

Xunapu Hanycka bun Knuaton cinen kpast Ha manaTta My? («KoHnTuHeHT », 4.5.1998)
[Hillary verliasst Bill Clinton nach dem Ende seines Mandats?]

In diesem Beispiel treffen wir eine besonders interessante Erscheinung der bulgari-
schen Printmediensprache an: Nach einem Mitteilungssatz steht ein Fragezeichen.

C Beans nom Xunapu Hanycka u bun? («[lyma », 4.5.1998)
[Mit dem Weilen Haus verlisst Hillary auch Bill?]

Xunapu e ce pasBesie ¢ KnnHTBH citefy kpas Ha ManpaTa («CraHgapr», 4.5.1998)
[Hillary wird sich von Clinton nach dem Ende seines Mandats scheiden lassen]

Slukure: Xunapu me 3apexe KnnatbH («24 yaca», 4.5.1998)
[Die Yankees: Hillary wird Bill sitzen lassen.]

Waihrend die Tageszeitungen «Kontmaent», «Crangapt» und«[yma» mit relativ
neutralen stilistischen Ausdrucksmittels die Haltung von Hilary Clinton hinterfragen
und ihre weitere Vorgehenswiese andeuten wollen, zeigt die Tageszeitung «24 gaca»
durch ihre reiferische Behauptung mit sprachlichen Ausdrucksmittels der unteren
Stilebene ihre Uberzeugung von der weiteren Handlungsweise von Hilary Clinton.
Anhand dieser Beispiele lisst sich erkennen, wie die einzelnen Tageszeitungen Sensa-
tionsmeldungen formulieren.

Doch die bulgarische Presse ist auch bemiiht, ihre Auflagenhohe durch weniger
politische Sensationsmeldungen zu erhohen. Als ,Dauerbrenner” beobachtet hier
Toporova (1999: 183) jene Sensationsmeldungen, die durch Uberlieferung zu My-
then werden wie:

e die jungen Frauen und Midchen, die an ein Bordell verkauft wurden oder
aber im Harem eines reichen Arabers landeten

¢ die vergessenen chirurgischen Operationsinstrumente im Korper des Patien-
ten

e die entfithrten Kinder, die nach geraumer Zeit als schwerreiche Leute und
Stifter wiederkehrten und in Saus und Braus leben

e die ausgesetzten Neugeborenen

Genau zu so einem Fall fithrt Toporova (1999: 183) folgendes Beispiel an: In der
bulgarischen Presse war beispielsweise am 27. April 1998 zu lesen, dass ein neugebo-

7 . .. . . . . . .
Die zitierte Publikation von Toporova ist in bulgarischer Sprache verfasst. Die deutsche
Ubersetzung der Zitate sowie die weiteren deutschen Ubersetzungen dieses Beitrags sind von
S. ComATI.
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renes Midchen in einer Plastiktiite gefunden wurde. Zwei Zeitungen schrieben zu
diesem Fall folgendes:

Uberschrift aus der Tageszeitung «24 uaca», 27.4.1998:

[lepHUIIKUTE KPUMUHAIKMCTU HALISAT YOUICTBO
[Die Kriminalisten aus Pernik 16sen einen Mord]

Zeitungsartikelausschnitt:

«Jlenara urpaenu B Mapka KOraTo Ce€ HaTBHKHAJIU HAa TPYyMUETO» ... («24 uaca», 27.4.
1998)
[,die Kinder hitten im Park gespielt, als sie auf den kleinen Leichnam stieflen.”]

Uberschrift aus der Tageszeitung «Cranapt», 27.4.1998:

KpuMHUHAINCTH TUPAT HEU3BECTHATA MalKa
[Kriminalisten auf Spurensuche nach der unbekannten Mutter]

Zeitungsartikelausschnitt:

«BbebeTo GWI0 HAMBXaHO B HAIIOHOBAa TOpOA C OIe HEOTpsi3aHA MbIHA BPBB, HO
KUBO OMBJIBaT OT MBP» («Cranmapr», 27.4.1998)

[Das Baby hatte in einer Plastiktiite gesteckt, die Nabelschnur noch nicht abgetrennt,
aber es lebt, wurde vom Ministerium des Innern erginzt...]

Diese beiden Darstellungen unterscheiden sich von den mitgeteilten Fakten her so
grundsitzlich voneinander, dass der Leser letztendlich vollig verunsichert wird. Der
Entstehung von Mythen wird bei einer derartigen Bandbreite von Moglichkeiten der
Darstellung von Ereignissen groffer Raum gewihrt.

1.5. Zum Gebrauch des Renarrativs in den bulgarischen Printmedien

Was verstehen wir unter narrativen Strukturen?
Es handelt sich hier um einen von Bussmann (1990: 512) folgendermaflen defi-
nierten Begriff:

Terminus der Narrativik, es geht um eine spezifische Textstruktur von Erzihlungen,
besonders von Alltagserzihlungen, (natiirliche Erzihlungen). Im Unterschied zu ande-
ren Textstrukturen, z.B. deskriptiven oder argumentativen bestehen narrative Struktu-
ren aus Schilderungen von Handlungen und Ereignissen, die in einer zeitlich oder kau-
sal bedingten Reihenfolge angeordnet sind. Sie entfalten sich aus dem Textthema, einem
interessanten Ereignis, durch die hierarchische Verkniipfung der narrativen Grundkate-
gorie (a) ,Komplikation“ (Aufbau der interessanten Handlung), (b) ,Resolution®
(Auflésung der Komplikation) und (¢) ,Evaluation“ (Stellungnahme des Erzihlers).
Speziellere Strukturmerkmale dienen im Rahmen einer Texttypologie zur Begriindung
einzelner narrativer Textsorten wie Marchen, Roman, Geschichten usw.

Anhand dieser Definition sehen wir, dass ein Text, der narrative Elemente enthilt
und in dem renarrative Formen vorkommen, eigentlich weniger einer Tageszeitung
zuzuordnen ist. Denn von Tageszeitungen erwarten wir authentische Berichterstat-
tungen, die im Indikativ verfasst sind.
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Auffallig fir die Sprache der heutigen bulgarischen Printmedien ist das Auftau-
chen und der verinderte Gebrauch narrativer Strukturen (npeuskasen HauuH Ha
uskaspaHe), sowohl in den Zeitungsiiberschriften als auch in den Untertiteln und
dann in den Zeitungsartikeln selbst. Wir konnen diesen verinderten Gebrauch des
Renarrativs als Innovation in der Sprache der bulgarischen Printmedien betrachten, ja
als eine neue stilistische Norm. Narrative Strukturen waren vor der Wende in den
bulgarischen Tageszeitungen kaum zu finden. Wie allgemein bekannt ist, ist der Re-
narrativ im Bulgarischen ein Modus, und zwar kein modus actionis, sondern ein
modus loquendi. Der Renarrativ signalisiert, dass dem Sprecher als Quelle der In-
formation die Aussage einer anderen Person dient, damit wird klar gestellt, dass der
Sprecher nicht Augenzeuge des wiedergegeben Geschehens war.

Besonders auffallig ist, dass der Gebrauch des Renarrativs in Meldungen auf-
taucht, die eine 6ffentlich bekannte Person oder Politiker in einem Interview gegeben
haben. Vor der Wende fanden wir in solchen Artikeln stets nur den Indikativ, der
Kontext wies klar genug darauf hin, dass es sich um eine fremde Aufierung handelte.
Auflerdem lief§ es die totalitire Regierung aus politisch-ideologischen Griinden nicht
zu, dass sich ein sozialistischer Journalist von der offiziell geduflerten Meinung eines
Politikers oder Vertreters des gesellschaftlichen Lebens distanzierte. Eine solche
AuBBerung wurde damit vom Journalisten auch nicht bewertet, sondern sie war kom-
mentarlos in der vorgegebenen (und bereits zensierten Form) weiterzugeben.

Hier noch eine Anmerkung: Wenn in der bulgarischen Presse vor der Wende der
Renarrativ verwendet wurde, dann handelte es sich um Mitteilungen tber das so
genannte kapitalistische Ausland, der Journalist distanzierte sich auf diese Weise von
der referierten Meldung und dem Inhalt der Information. Meldungen von der Nach-
richtenagentur Reuters aus den USA wurden also aus ideologischen Griinden mit
Renarrativiormen wiedergegeben, wihrend Meldungen von der Nachrichtenagentur
TASS aus der Sowjetunion im Indikativ blieben.

Nach der Wende erschien in der Presse der Renarrativ, und zwar nicht nur ver-
einzelt. Der Gebrauch des Renarrativs hat in der bulgarischen Presse gleich zweierlei
Konsequenzen: Erstens distanziert sich der Journalist durch den Gebrauch des Re-
narrativs von der offiziell verkiindeten Meinung einer fihrenden Personlichkeit. Das
ist ein legitimes Mittel der Pressefreiheit in der Demokratie. Und zweitens wird da-
durch eine offizielle Meldung zu einer inoffiziellen Meldung, rein formal gesehen,
denn sie wird damit in die Nihe einer Geriichte- oder Klatschmeldung gesetzt, deren
Autor in der Anonymitit verbleibt.

Sogar vor den Zeitungsuberschriften machte der Gebrauch des Renarrativs nicht
halt. Folgende Beispiele:

(1) Uberschrift:

OG6uppT B XapMaH/IM OPraHU3UPaH OT BBTPELIEH YOBEK
[Tapure 3a 3amiaT pefoBHO nwvmysaau 6e3 oxpaHa («168 gaca», 7.3.2003)

[Raub in Harmanli von Insider organisiert
Das Geld fiir die Gehilter sei regelmiflig ohne Sicherheitsdienst unterwegs gewesen]
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Zeitungsartikelausschnitte zu dieser Uberschrift:

«CoGCTBEHHIMTE Ca TPOSIBIIIM NPECTBIIHA HEOGPEKHOCT, KATO ca MPEHACSIIH TakaBa
rojsiMa cyma mapu 6e3 oxpaHa» TBBPAM IiaBHUAT cekpeTtap Ha MBP Bb. Bopucos.»
(«168 gaca», 7.3.2003)

[,Die Eigentiimer hatten einen verbrecherischen Leichtsinn an den Tag gelegt, indem
sie eine so grofle Summe ohne Sicherheitsdienst transportiert haben, behauptet der
Obersekretir des Ministeriums des Innern, B. Borisov]

... CobecTBHUKBT Ha pupmaTa Exnmep AnkaH, KoiTo e TypunH oT Bypca, ... onpaBpasa
ce, Ue He 3Haen, Y€ TaKUBa Hela craBaT B Bpirapus. («168 yaca», 7.3.2003)

[... Der Eigentiimer der Firma Ekper Alkan, der ein Tiirke aus Bursa ist, ... rechtfertigt
sich, indem er nicht gewusst habe, dass derartige Dinge in Bulgarien passieren.]

(2) Uberschrift":

Pomeo wHe yayuun Gankona Ha crapo3aropcka Kymmera u 3armnan («[dymar, 14.5.
1995)
[Romeo hatte wohl den Balkon von Julia in Stara Zagora nicht erwischt und kam um]

(3) Uberschrift:

«TepaToH» € 3a npojiaH, OHekKe npodasas BofHu muctoneTn («168 vaca», 19.7.1995)
[, Teraton“ wird zum Kauf angeboten, weil die Firma Wasserpistolen verkauft haben

soll]

Auffallig ist, dass sich Renarrativ und Indikativ in den Berichterstattungen abwech-
seln, was die Leser eher verwirrt. Auf Befragungen meinerseits fanden die Leser diese
sprachlichen Erscheinungen als storend, sagten mir aber, sie hitten sich inzwischen
daran gewohnt.

Zum Thema Pressesprache kann fiir Bulgarien verallgemeinert werden: Die Situa-
tion der bulgarischen Nationalsprache ist durch die rasante Entwicklung der Print-
medien in den letzten Jahren keinesfalls gefihrdet. Die Wiederbelebungen, Neube-
wertungen und Umbewertungen ilteren Wortgutes, das verstirkte Einfithren von
Fremdwortern und der Gebrauch von Stilmitteln des Nonstandards in den Medien
fihren zu einer Erweiterung des Wortschatzes und kdnnen als Demokratisierungs-
tendenz der Sprache ,von unten“ betrachtet werden. Es bleibt abzuwarten, ob der
stilistische Negativtrend von Dauer ist. Diese Erscheinungen miissen auch als Reak-
tion auf die jahrzehntelange Zensur der Mediensprache gesehen werden, wobei die
nach der Wende aufgetretenen marktwirtschaftlichen Gesichtspunkte der Medien in
Bulgarien auch beriicksichtigt werden miissen. Letztere stechen bei den sprachwis-
senschaftlichen Betrachtungen zwar nicht im Vordergrund, diirfen aber nicht unter-
schiatzt werden. Die Medienlandschaft Bulgariens ist nach der Wende in jeder Hin-
sicht abwechslungsreicher geworden und hat mehr Kolorit gewonnen.

® Beispiele (2) und (3) zitiert nach STorékova, CAUSEVA 1995, S. 250.
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